FUTURO

Son cuestiones incomodas y de dificil
¥ respuesta. Pero hemos puesto a pensar y
| a dialogar a cineastas, musicas, filosofas,
inventores, publicistas, politicas, comisarias
de arte y periodistas para que digan en alto

»Como fomentar

la femlmzaaon del mundo?
w

Soledad Giménez

Vocalista y compositora. Hasta 2006 fue la voz de
Presuntos Implicados. Ademds, es madre y profesora

en la Berklee School of Valencia.

a crisis economica es una excusa para frenar la

<< I igualdad entre sexos. Y nos encontramos con

_4 un sector de la politica que parece impulsar una
vuelta a la familia tradicional. Eso est4 obsoleto. Funcionari
para algunos, pero no para todos. Esta sociedad no va a
avanzar si la mujer se queda en casa esperando al marido.
De hecho, la mujer debe ser también representante, ya que
contribuye a que la poblaci6n se regenere. No puede ser que
el embarazo sea un motivo de despido. Y si se tiene talento,
surge el conflicto, porque no va a alcanzar sus metas si deja
de trabajar. Por cuestiones como estas hay que recurrir a
medidas de paridad como la que plante6 Bruselas al imponer
una representacion de al menos el 40% de mujeres en los
consejos de administracién de las grandes empresas.

En Occidente, uno de los problemas que surgen ante
el cambio es que el hombre se ha quedado perplejo. Esti
desconcertado porque las mujeres hemos hecho el esfuer-
zo de tomar una posicion, luchar por derechos... Pero ¢l
no sabe como o hacia dénde dirigirse. Su papel exige una
redefinicion para que el sistema avance porque ahora no
cuadra con todo lo que ha aprendido. Ademis, estd menos
preparado que nosotras para el cambio. De ahi tanta reti-
cencia y enfrentamiento. Mi generacién vivié una sociedad
muy diferente a la actual, algo palpable en el tipo de familia:
la mayoria de las mujeres no trabajaba, estaba la Seccién
Femenina. Ahora lo importante es que no haya retroceso. Y
hay un sector de la sociedad que no est de acuerdo con este
avance y le gustaria que no fuese tan ripido. Pero, por mu-
cho talibin que haya, no lo va a parar nadie porque ya estd en
la base de la sociedad. Situaciones como las de Mali, con el
ascenso de los radicales islamistas, ahora son terribles. Cosas
asi van a ser puntuales, pero no frenarin el avance imparable
de entender el mundo. La parte femenina es complemen-
taria a la masculina.
No estd por debajo.

Yo tengo un hijoy
una hija a los que he
educado de la misma
forma, sin importar el
sexo. Ellos cuentan con
esos ejemplos, tienen
educacion, que es igual
a informacion. Y el dia
de mafnana espero que
lo transmitan con la
misma naturalidad».

e
al
Fernando Leon
Guionista y director de cine. En “Los lunes al sol’
ya trato el desconcierto que supone para un hombre
el cambio de roles tradicionales.

1 n las unidades bdsicas de

<< 1 la sociedad como la fami-
lm el barrio, las organi-

zaciones... la mujer tiene muchisimo
peso. Y en la educacién de los hijos,
por supuesto. Este hecho ha dejado
huella en la sociedad. Solo hay que
pensar en los sistemas de microcrédi-
tos que se dan a familias sin recursos
en la India y Latinoamérica. La bene-
ficiaria es la mujer. Es la persona en
la que se deposita la confianza. Se da
por supuesto que luego va a devolver
el dinero. Eso es la base.

No creo que la mujer tenga un
papel diferente al del hombre en la
sociedad, pero en ocasiones se le restringe la entrada en ciertos
ambitos. Sobre todo, en sueldos y en acceso al mercado laboral.
Hay un problema de origen que corregir: la desigualdad desde
la propia percepcién del trabajador como hombre o mujer. Si
esto no sucediera desde el principio, desde el mismo puesto de
becario, se evitaria tener que llevar a cabo politicas de discri-
minacion positiva después. En determinados casos estas ayudas
pueden ser necesarias para corregir un problema estructural de
cientos de afios. Pero el supuesto ideal es que no existiera una
politica de cuotas ni discriminacién positiva. Y que no se valo-
rara mds a una persona por ser mujer. Pasa en el cine. Si yo fue-
se directora, no querria pasar por ello. Hay algo injusto en todo
esto, pero es un tema muy delicado. Tendria que funcionar a
niveles concretos mds que imponer una ley que obligue a todos.
Lo ideal seria que se corrigiera en la educacién. Es complicado
entender lo que no se ha aprendido a temprana edad. Que con
40 anos te digan lo contrario a lo que has creido siempre es un
volantazo. Pero cuando como mujer
tienes claro que tus posibilidades son

ESTAN DE

ACUERDO EN... las mismas que las de cualquiera no
...que la educacion importa lo que te venga de fuera.
esla cla\ée Dalfa una Al final parece que las politicas,
sociedad en la que las legislaciones, las decisiones van

la igualdad entre s o : .
hombres y mujeres siempre por detrds de la realidad. La
sea real. Si se educa sociedad va por delante. Deberiamos
a los ninos s dife- tener gente que manejara los
renciacion de sexo, C T 5 .
o sdultos sa desppos q§l pais con el sentldlo dela
veran con las mis- anticipacion para entender c6mo son
mas posibilidades. las cosas. Con la puesta al dia de los

derechos de la mujer pasa eso».
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02. ;omo
reactivar
el consumo?

s .
| 1 1l
Monica Martore
Directora general de la agencia Shackleton, ha moldeado
los mensajes de Nike, Freixenet, Danone o Nestlé, entre otras
empresas, y durante un tiempo se encargo de formular la
marca Barcelona.

robablemente el objetivo no deberia ser reactivar el consu-
<<P mo, sino reeducarlo. Lo contrario me parece casi insultante

para la mayorfa de la poblacién. Es evidente que si se consu-
me mis, se producen mds puestos de trabajo; pero el primer paso no se
puede dar apretando al consumidor, que estd ahogado.

La mayoria de las cosas que compramos no nos dan satisfaccion mds
alld de unos segundos. Después generan sinsabores: porque no pode-
mos pagarlas, porque nos damos cuenta de que no son lo que necesitd-
bamos, porque al cabo de unos dias hay una versién mas actualizada...
El consumo serd, y de hecho ya es, mds res-
ponsable y sostenible. Y los cambios tendran
que venir no solo desde el consumidor, sino
también desde las marcas. Desde mi sector,
la publicidad, tenemos que ayudarlas a ser
mis honestas y transparentes. Van a tener que
aprender a ofrecer productos que realmente
satisfagan necesidades y a ser coherentes.
Para la publicidad y el disefio es ficil generar
deseo; el reto es hacerlo de forma distinta y
pensando en la sostenibilidad.

En este momento nos cuestionamos todo
lo que nos habian dicho, ya nada sirve. Todo
aquello de que la marca debia dar siempre
el mismo mensaje ya no se sostiene. ;Quién
aguantarfa a alguien que cada dia le suelta el
mismo rollo? Las personas somos caleidoscd-
picas y las marcas también deben serlo, pero manteniendo la cohe-
rencia. Con la transparencia, ganaremos una relacién mds duradera.
Antes, con una buena técnica de marketing, éramos capaces de vender
productos que nosotros mismos sabiamos que no eran bue-
nos. Ya no ser asi, la sociedad ya no es permeable a cualquier
mensaje. Ahora hay que dar argumentos racionales para que el
consumidor crea que hace una compra inteligente.

Sobre la marca Espafia, y, lo que es mds importante, la
marca Europa, creo que hay muchos intereses encontrados
pero que mejorarla nos afecta a todos. No se trata de correr
una cortina de humo. Cuanto mds positivos sean los valores
que proyecta, mejor nos ird. Admiro la industria espanola de
fast fashion, aunque pueda parecer algo contradictorio con lo
que decia sobre dejar de pisar el acelerador del consumo. La
democratizacién de la moda era necesaria y el know how que
despliega esta industria es brillante».

24 — SMODA — 19 DE ENERO DE 2013

ESTAN DE
ACUERDO EN...
...que el sistema de
consumismo exa-
cerbado que ha cul-
minado en la crisis
se ha agotado. Hay
que encontrar un
tipo de consumo
responsable y pasar
de una economia
de productos a una
de servicios.

André Ricard

Inventor. Es responsable de objetos historicos,
como la antorcha olimpica de 1992, pero estd
igual de orgulloso de sus invisibles contribuciones
a la mejora de la vida cotidiana, como el frasco
de champii que no gotea.

ecuerdo mi primer ordenador, que
<< era un trasto enorme con unos discos
\ flexibles. Estaba como un nifio con
zapatos nuevos. Entonces habia que esperar a que
las cosas llegasen a Espaia. Comprar un objeto
nuevo era casi como un noviazgo que durante
mucho tiempo no pasaba a mds. Ahora solo hace
falta ir a Apple una tarde y comprar el nuevo iPad.
Otro dia abres un sobre y descubres que tienes
una deuda, pero ya no puedes devolver el objeto,
que encima ya estd obsoleto, porque ya hay una
versién mejor. Es un sistema aterrador, que incita
a adquirir cosas que no se necesitan y ademds no
se pueden pagar. Ese desmadre productivo estd
agotando los recursos naturales de los que dispo-
nemos y compromete el equilibrio ecolégico.
Creo que el gran reto al que nos enfrentamos
ser pasar de una economia de producto a una de
servicios. Lo que teniamos antes de la crisis ya era
suficiente para vivir mejor de lo que Luis XIV ja-
mds vivié en Versailles. Pero si analizas, 1o que ne-
cesitamos para vivir bien no son més objetos, sino
mejores servicios. La sociedad ya se ha lanzado a
ello de una manera salvaje y sin planificar. Todos
los nuevos avances, desde la pizza a domicilio al
coaching, estdn orientados a esa microeconomia
que llaman jobbing. Se trata de gente que acerca el
trabajo a las personas y los problemas a las solu-
ciones. La tarea del disefio serd no solamente ima-
ginar qué tipo de actividades pueden existir, que
eso lo puede hacer cualquiera, sino estructurarlo
con eficiencia y economia de medios. En Espana
se nos reconoce por la creatividad y creo que el
pais puede hacer esta transformacion apoydndose
en sus raices rurales relativamente recientes. Hay
que buscar pioneros en ese nuevo rumbo. Desde
el primer homo sapiens nuestro objetivo ha sido
buscar mayor calidad de vida y eso no se consigue
solo con el consumo. Asi que no se trata de reacti-
varlo, sino de transformarlo».
) \l

El inventor André
Ricard y la publicista
Mdnica Martorell
dialogan en el des-
_pacho de Ricard
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03. ;La sociedad prefiere la cultura de
masas a la cultura de la creatividad?

Samanta Villar

Con un premio Ondas, “Conexion Samanta’ ha
conseguido en su quinta temporada un 10,2% de la
cuota de pantalla; y aunque en los medios de masas

impera el entretenimiento, aboga por el contenido.

ay productos de masas que tienen cosas en
<< I I comun con la alta cultura. Los economis-

tas, por ejemplo, se han puesto de moda y
Paul Krugman (premio Nobel de Economia en 2008) est4
vendiendo mds libros que nunca. Otras publicaciones sobre
el tema que estaban descatalogadas se han reeditando y son
un €xito para el gran puiblico. El hecho es que la gente lo
consume. Si lo entienden o no, nunca lo sabremos. Pero lo
que demuestra es que son conceptos compatibles. Otro caso
es la Noche Blanca, criticada por algunas voces porque se
ha convertido en un especticulo y, bajo su punto de vista, la
cultura no debe entrar en esta categoria. Aunque si el fin es
acercarla a familias y grupos de amigos que de otra forma no
iban a tener relacién con ella, creo que es positivo.

Por otra parte, existe una gran tendencia en la cultura de
masas y en los medios de comunicacién hacia el entreteni-
miento sin mds. Pero dentro de ese 4mbito hay profesionales
que hacen esfuerzos por incluir contenido interesante. El
desafio es llegar a ello sin renunciar a la parte lidica, ya que
se corre el riesgo de perder al espectador.

Estamos siendo testigos de c6mo los medios fomentan un
modelo explicito de éxito ficil. La -

Unica diferencia con el pasado es ESTAN DE
que ahora estos arquetipos estdn ACVERDOEN.«
mds mediatizados y son vanaglo- ~-que la cultura esta
riados en televisién. Y que un SO yo by
sirven los modelos
determinado sector de la juventud de entretenimiento
manifiesta abiertamente que aspira sin contenido. Se
a ello. Pero esto no quiere decir necesian otbs,

, basados en la edu-
que su nimero haya aumentado; caciony en el
simplemente, ahora es mds visible. esfuerzo, que huyan
No obstante, el hecho de que cada del éxito fécil.
vez menos gente ve la televisién : _
plantea ya un cambio en
el modelo. En general, el
consumo de medios de
comunicacién de masas
ha caido. Sin embargo,
las cifras son mds ama-
bles con Internet. Y ahi
existe una atomizacion de
patrones que se reparten
la gloria. Ahora hay para
todos los gustos».

.
Rosa Olivares
Editora de ‘Exit’, una publicacién especializada
en artes visuales. Dedicada desde los 20 afios a este
sector, cree en la educacion como la tinica via para
la cultura, sea 0 no de masas.

n Espafia estamos siendo testigos de c6mo la masa
<< * fomenta la creatividad. Las manifestaciones estdn

generando esléganes geniales que favorecen el
movimiento social. Aunque pensar que el ingenio se dispara
ante la crisis es un disfraz de la realidad. Hemos asistido a
cambios como la repercusion medidtica de los museos. La ex-
posicién de Edward Hopper, por ejemplo, con 322.437 visitas,
ha sido la mds vista en la historia del Museo Thyssen. La han
convertido en un producto de marketing que invita a comprar
souvenirs, pero no genera interés real. Otro ejemplo: ;dénde
van las 250.000 personas que visitan Arco, gastan 30 euros en
la entrada y se pasan alli tres o cuatro horas? El resto del afio
no se interesan por las galerias, que son gratis y céntricas... Eso
no es cultura, es un espectdculo de masas. No se fomenta la
capacidad critica, algo que solo es posible desde la educacién.

El problema estd en que en lugar de ir a una biblioteca se
acude a la Wikipedia. |En esta web hay personas que aparecen
como muertas y estdn vivas! Al estar configurada por la masa,
como todo lo que es an6énimo, no tiene responsables. No me
imagino a un cientifico de cincer que busque solo los avances
en Internet, también hay otras fuentes.

En el futuro va a pasar lo mismo en la cultura que en la
economia. Tendemos a una sociedad de unos pocos muy
ricos y muchos pobres. Y existird una élite de cultos y una
gran mayoria cada vez mds ignorante. La cultura de masas no
potencia la ensefianza. Es culpa de una sociedad que alaba
el éxito ficil, con mitos de populares como Belén Esteban
o Cristiano Ronaldo. Antes, la educacién y la cultura eran
la puerta a una vida mejor. Ahora lo son los programas
amarillos, el fiitbol... Contenidos que se emiten durante
horas. Youtube ha contribuido al éxito répido. Lo que no se
fomenta es el esfuerzo. Esto es como la burbuja inmobiliaria.
Lo que viene ripido, ripido se va. Igual con la crisis la gente
se dard cuenta de la mentira de lo effmero».
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Carmen Calvo

Exministra socialista de Cultura de 2004 a
2007, actualmente es catedrdtica de Derecho
Constitucional en la Universidad de Sevilla.

emos llegado a una situacién en la
<<I I que el ciudadano, mas formado y mds
informado, no va a permitir que la
democracia tenga dos bandos: por un lado, el pueblo,
y por el otro, los politicos. Los partidos deben en-
tender que han sido un instrumento ttil en un tramo
del desarrollo del modelo democritico, pero a partir
de ahora no van a ser los unicos protagonistas que
organicen la participacioén y la agenda politica. Hay
que ser flexibles y estar abiertos a la transformaci6n,
porque solo lo flexible permanece. Por eso no hay
que mirar este cambio con miedo o negatividad,
sino como el siguiente servicio que hay que prestar
a la ciudadania. Para
enfrentarse a esta nueva
etapa el Estado tiene
que ser menos complejo
para que el ciudadano
no se sienta impotente
ante su funcionamiento
y pueda participar.
El politico tiene que
olvidarse de la muletilla
«esto no se puede decir
en publico» y entre-
garse a la sinceridad.
Y, por supuesto, no entender la politica como una
salida profesional: es una pasién ante la que te tienes
que comportar lo més profesionalmente posible. Eso
permitird que los politicos se renueven y, con ellos,
la capacidad de entrega y aportacion. Asi, siempre
podrin estar los mejores. Y cuando digo mejores,
no hablo en términos tecnocriticos: el mejor puede
ser perfectamente un lider emocional. Para que
todo esto ocurra también es imprescindible que los
partidos acometan una serie de reformas internas
capitales. Una, muy importante, es que sus lide-
razgos no se conformen de arriba abajo, sino todo
lo contrario. Las bases de los partidos son las que
estin mds conectadas con la ciudadania en general
y con los votantes. Los lideres deben crecer desde
abajo para que cuando lleguen a la cispide tengan
conocimiento de la realidad.

También es absurdo que se consulte a los ciuda-
danos solo cada cuatro aios. En la actualidad existen
numerosos sistemas para interactuar cada dia y abo-
go porque el referéndum sea un elemento habitual.

Creo, de todos modos, que seria un error demo-
nizar a la clase politica, que ha hecho mucho por
este pais, y quitarnos parte culpa. Debemos hacer
autocritica y ver en qué somos responsables.

28 — SMODA 19 DE ENERO DE 2¢

04%. ;COomo pueden
los espanoles

creer de nuevo

en la politica?

Teresa Onate
Catedritica de Filosofia Moral y Politica y directora de la
cdtedra de Hermenéutica Critica de la UNED.

est4 herida de muerte. En desacuerdo con lo que plantea

( Y reo que la clase politica espanola, y en general la europea,
<< Al regunta, doy fe de que ya hay nuevas generaciones de
preg Y que ya ndy g

jévenes que tienen una actividad politica que nunca se ha conocido en

este pais: estdn en redes sociales, asambleas, en los barrios... Muy a me-
nudo, para ellos, los politicos actuales son casi un obsticulo. ;Qué puede
hacer la clase politica para adaptarse a la nueva realidad? Abrirse a la
participacién ciudadana cotidiana, no programitica, constante e inma-
nente, sobre todo en redes culturales. Los partidos deben desblindarse y
abrirse a la posibilidad de reflexionar y discutir. Opino que de la misma
manera que o se apuesta por el federalismo o habrd nacionalismos, o se
abre la puerta a la participacién

de la ciudadania o, sencillamente,

los partidos serdn arrumbados

histéricamente. En este momento '

la situacion en Espana es insu- b

rreccional y la iinica salida que

muchos vemos es una coordina-

ci6n de todas las izquierdas para

derogar este gobierno. Si el PSOE

quiere participar —creo que tiene

la responsabilidad histérica de

hacerlo—, perfecto; pero si no

quiere, va a pasar igual, porque

solo la izquierda puede hacer una

critica del capitalismo ilimitado.

Los partidos viven en una transicién que se eterniza. Llevamos 35
anos de Transicién. La posmodernidad existe desde los afios 8o, pero
Espaia siempre ha pecado y sigue pecando de una gran cerrazén. Hay
un resistencia al cambio sin limite y eso hace que siempre vayamos
atrasados. Hay que dejar que las nuevas generaciones que ya son hijas
de la democracia puedan entrar en politica.
Pediria que se incentivara por ley que hubie-
ra asociaciones culturales de todo tipo, de
intercambios de acciones participativas para
el bien comiin y de pensamiento critico.

También hay que dejar de tener una doble
justicia, una para pobres y otra para ricos. La
corrupcei6n politica es uno de los principales
problemas de la desconfianza ciudadana.

Y, particularmente, me encantaria que

cién, confianza y una mujer fuera presidenta, siempre y cuan-
respeton, dice Calvo. | do no reprodujera el modelo excluyente: lo
| femenino es de todos.

ESTAN DE
ACUERDOEN...
...la muijer jugara un
papel muy impor-
tante en esta nueva
etapa. «La politica
en Espana es
patriarcal y le sobra
testosterona. La
democracia necesita
cultura de colabora-

Carmen<Calvoy
Teresa Onate creen
que el machismo
aplicado a la politica
es responsable de
muchos de los
males actuales.

\ Ambas coﬂversan\
en el Salon de Actos
dq Ateneo de
Madrid, en el que
cuelgan los retratos
de sugilustres
soc1os\/ presiden-
tes,.todos hombres.




